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EN el IMS, uno de los encuentros de montaña
más importantes del mundo, tuvo lugar un de-
bate titulado “El alpinismo como show”, cuyas

ideas más interesantes os transmitimos en el artículo
que sobre el mismo publicamos en este número.

Reinhold Messner presentó con claridad el tema:
“El alpinismo siempre ha tratado sobre contar his-
torias”. Así es: literatura, fotografía, pintura, cine...
y alpinismo han ido siempre unidos. Contar las
historias vividas era la mejor manera de mantener
viva la cultura y la tradición de nuestro deporte. Lo
primero era la importancia, dificultad o estética de
las realizaciones. Luego, normalmente sin prisas, el
alpinista o escalador dedicaba tiempo a narrar su ac-
tividad de una manera elegante, atractiva, bella…
Muchos de aquellos textos, fotografías, películas,
pinturas son auténticas obras de arte. Y los perio-
distas disponíamos de tiempo para contrastar los da-
tos, valorarlos y transmitirlos.

Hoy en día la tecnología permite que comunica-
ción y actividad puedan ser casi simultáneas; Inter-
net abre un mundo de posibilidades. Por un lado, los
periodistas especializados, que hasta el momento ac-
tuábamos como “filtros”, sobre todo en algo tan im-
portante como contrastar datos, somos considera-

dos a veces como prescindibles, no tanto por el lector,
pero sí por protagonistas y patrocinadores. Por otro, cá-
maras, ordenadores, teléfonos satélites… comienzan
a ser tan importantes dentro del equipo de alpinistas y
escaladores “2.0” como el piolet o los pies de gato. 

En algunos casos los patrocinadores son quienes “di-
señan” la actividad –casi como el guión de una pelícu-
la– para conseguir el máximo impacto en redes socia-
les, blogs, webs, revistas… Llegando al extremo de que,
en ocasiones, es más importante la estrategia de co-
municación que la propia actividad. Fue lo que Mess-
ner preguntó a David Lama sobre su proyecto en el Ce-
rro Torre: “¿No piensas que quizás te están utilizando
para hacer una película y no un documental?”.

Otra idea muy interesante la expresó el fotógrafo Ro-
bert Bösch: “En estos deportes no existen los rankings,
sólo están las fotos, y corremos el riesgo de creernos que,
cuanto mejor sean las fotos, mejor son las historias”.

Realizar actividades para las cámaras puede disminuir
el peligro, pero también acrecentarlo. Además, los de-
portistas se enfrentan en la montaña a un nuevo peligro:
el estrés que genera filmar, fotografiar, escribir y trans-
mitir en tiempo real su actividad. Para el patrocinador esto
último ya es prácticamente indispensabe. Para el alpinis-
ta lo cambia todo. ¿Merece la pena? // Darío RODRÍGUEZ
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¿Película o documental?
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Denis Urubko protagoniza junto con Gena Durov
la apertura de Dólar rod al Pobeda, galardonada
con el Piolet de Oro de Asia. Una primera a una
montaña de 7.500 m con un desnivel himaláyi-
co de 3.000 metros.

Resumimos lo más interesante de la reciente
International Mountain Summit que, un año
más, ha congregado un plantel de alpinistas de
primera línea.

Maimón es una escuela almeriense tan llama-
tiva como desconocida. Ahora se trata de co-
rresponder a los locales con visitas de exquisi-
to comportamiento.

¿Quieres situarte en lo más alto del meridiano
cero? Sube a estos “anónimos” vecinos del Per-
dido: los Picos de la Cascada.

Sin chapas y a lo loco. Pelut y Paca abren vía en
el Mallo Pisón en artificial sin colocar expansiones
y proponen una graduación para reuniones.

Sobre cómo comportarse a pie de vía, tanto por
seguridad como por convivencia, trata el artí-
culo de Tino Núñez.
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Descenso del Pobeda, tras
abrir Dolar rod.
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